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' Regle generale

'Organisation nationale

« Selon pays et structure
« Centralisé — fédéral

- EU

¢ Sante

o http://ec.europa.eu/consumers/index en.htm

« Commerce electronique

 http://ec.europa.eu/internal market/e-commerce/index fr.htm
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http://ec.europa.eu/consumers/index_en.htm
http://ec.europa.eu/internal_market/e-commerce/index_fr.htm
http://ec.europa.eu/internal_market/e-commerce/index_fr.htm
http://ec.europa.eu/internal_market/e-commerce/index_fr.htm

Regles internationales
* Harmonisation — conventions
« Harmonisation européenne

 Regles TFUE
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)) Regles

TRIPS
Part I, Art. 1(2) in conjunction with Part Il, Section 1

through 7

Reference to unfair competition
Part I, Art. 2 - obligation for compliance with Art. 10bis and
10ter of Paris Convention
Part Ill, Art. 22 - protection of geographical indications of origin
Part Ill, Art. 39 - protection of confidential information
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Tension: protection consommateur ou approche concurrence
Directives

Directive 2006/114/CE du Parlement européen et du Conseil du 12
decembre 2006 en matiere de publicité trompeuse et de publicité
comparative

http://eur-

lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2006:376:0021:0027:FR:
PDF

Pour B2B: professionels
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Directive 2005/29/CE du Parlement européen et du Conseil du 11 mai 2005
relative aux pratigues commerciales déloyales des entreprises vis-a-vis des
consommateurs dans le marché intérieur et modifiant la directive
84/450/CEE du Consell et les directives 97/7/CE, 98/27/CE et 2002/65/CE
du Parlement européen et du Conseil et le reglement (CE) n° 2006/2004 du
Parlement europeen et du Conseil («directive sur les pratiques
commerciales déeloyales»)

http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2005:149:0022:0039:FR:
PDF

Pour B2C
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Par ailleurs

Libre marché des bien

Libre marché des services
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“Article 1 B2B

Anticle premier

La présente directive a pour objet de protéger les professionnels
contre la publicité trompeuse et ses conséquences déloyales et
d'établir les conditions dans lesquelles la publicité comparative

est considérée comme licite.
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Article 5

1. Les Etats membres veillent i ce qu'il existe des moyens adé-
quats et efficaces pour lutter contre la publicité trompeuse et faire
respecter les dispositions en matiére de publicité comparative
dans lintérét des professionnels et des concurrents.
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Ces moyens doivent inclure des dispositions juridiques aux ter-
mes desquelles les personnes ou organisations ayant, selon la
législation nationale, un intérét légitime a lutter contre la publi-
cité trompeuse ou a réglementer la publicité comparative
peuvent:

a) intenter une action en justice contre une telle publicite;

ou

b) porter une telle publicité devant une autorité administrative
compétente soit pour statuer sur les plaintes, soit pour enga-
ger les poursuites judiciaires approprices.
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Articde 8

1.  La présente directive ne fait pas obstacle au maintien ou a
I'adoption par les Etats membres de dispositions visant i assurer,
en matiére de publicité trompeuse, une protection plus étendue
des professionnels et des concurrents.

Le premier alinéa n'est pas applicable a la publicité comparative
pour autant que la comparaison est concernée.
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Artide 2
Aux fins de la présente directive, on entend par:

a) «publicités, toute forme de communication faite dans le cadre
d'une activité commerciale, industrielle, artisanale ou libé-
rale dans le but de promouvoir la fourniture de biens ou de
services, v compris les biens immeubles, les droits et les
obligations;
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b) «publicité trompeuses, toute publicité qui, d'une maniere
quelconque, y compris sa présentation, induit en erreur ou
est susceptible d'induire en erreur les personnes auxquelles
elle s'adresse ou qu'elle touche et qui, en raison de son carac-
tére trompeur, est susceptible d'affecter leur comportement
économique ou qui, pour ces raisons, porte préjudice ou est
susceptible de porter préjudice a un concurrent;

c) «publicité comparatives, toute publicité qui, explicitement ou
implicitement, identifie un concurrent ou des biens ou ser-
vices offerts par un concurrent;
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Article 3

Pour déterminer si une publicité est trompeuse, il est tenu compte
de tous ses éléments et notamment de ses indications concernant:

a) les caractéristiques des biens ou services, telles que leur dis-
ponibilité, leur nature, leur exécution, leur composition, le
mode et la date de fabrication ou de prestation, leur carac-
tére approprié, leurs utilisations, leur quantité, leurs spécifi-
cations, leur origine géographique ou commerciale ou les
résultats qui peuvent étre attendus de leur utilisation, ou les
résultats et les caractéristiques essentiels des tests ou contré-
les effectués sur les biens ou les services:
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b) le prix ou son mode d'établissement et les conditions de four-
niture des biens ou de prestation des services;

c) la nature, les qualités et les droits de 'annonceur, tels que
son identité et son patrimoine, ses qualifications et ses droits
de propriété industrielle, commerciale ou intellectuelle ou les
prix qu'il a regus ou ses distinctions.

Projet Formation et Voyages d’Etudes — FACICO

17




Article 4

Pour ce qui concerne la comparaison, la publicité comparative
est licite dés lors que les conditions suivantes sont remplies:

a) elle n'est pas trompeuse au sens de l'article 2, point b), de
larticle 3 et de l'article 8, paragraphe 1, de la présente direc-
tive ou des articles 6 et 7 de la directive 2005/29/CE du Par-
lement européen et du Conseil du 11 mai 2005 relative aux
pratiques commerciales déloyales des entreprises vis-3-vis des
consommateurs dans le marché intérieur («directive sur les
pratiques commerciales déloyaless) (1);
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b) elle compare des biens ou services répondant aux mémes
besoins ou ayant le méme objectif;

c) elle compare objectivement une ou plusieurs caractéristiques
essentielles, pertinentes, vérifiables et représentatives de ces
biens et services, y compris éventuellement le prix;

d) elle n'entraine pas le discrédit ou le dénigrement des mar-
ques, Noms CoMmMmErciaux, autres signes distinctifs, biens, ser-
vices, activités ou situation d'un concurrent;

e} pour les produits ayant une appellation d'origine, elle porte
dans chaque cas sur des produits ayant la méme appellation;
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Irective 2006/114 - NI

f) elle ne tire pas indiiment profit de la notoriété attachée a
une marque, a un nom commercial ou a d'autres signes dis-
tinctifs d'un concurrent ou de 'appellation d'origine de pro-
duits concurrents;

g) elle ne présente pas un bien ou un service comme une imi-
tation ou une reproduction d'un bien ou d'un service por-
tant une marque ou un nom commercial protégés;

h) elle n'est pas source de confusion parmi les professionnels,
entre 'annonceur et un concurrent ou entre les marques,
Noms commerciaux, autres signes distinctits, biens ou servi-
ces de l'annonceur et ceux d'un concurrent.
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Jurisprudence

62006C0533

Marques - Directive 89/104/CEE - Article 5, paragraphe 1 - Droit exclusif du
titulaire de la marque - Usage d'un signe identique ou similaire a une marque
dans une publicité comparative - Limitation des effets de la marque - Publicité
comparative - Directives 84/450/CEE et 97/55/CE - Article 3 bis, paragraphe 1
- Conditions de liceite de la publicité comparative - Utilisation de la marque
d’'un concurrent ou d’un signe similaire a cette marque.

62006C0500

Articles 3, paragraphe 1, sous g), CE, 4 CE, 10 CE, 43 CE, 49 CE, 81 CE, 86
CE et 98 CE - Legislation nationale interdisant la publicité concernant les
traitements médico-chirurgicaux dans le domaine des soins esthétiques.

Case C-283/89 PallCase C-373/90 Criminal proceedings against X
Case C-210/96 Gut

Case C-313/94 Cotonelle

Case 228/98 Esteé Lauder

Case C-112/99 Toshiba

Case C-63/97 Pippig

Case C-356/04 Lidl
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 Article premier

Article premier

Objectif

L'objectif de la présente directive est de contribuer au bon fonc-
tionnement du marché intérieur et d'assurer un niveau élevé de
protection des consommateurs en rapprochant les dispositions
législatives, réglementaires et administratives des Etats membres
relatives aux pratiques commerciales déloyales qui portent atteinte
aux intéréts économiques des consommateurs.
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J Directive 2005/29 = S

Article 3

o ArtiCIe 3 Champ d’application

1. La présente directive s'applique aux pratiques commerciales
déloyales des entreprises vis-a-vis des consommateurs, telles que
définies 4 l'article 5, avant, pendant et aprés une transaction com-
merciale portant sur un produit.

2. La présente directive s'applique sans préjudice du droit des
contrats, ni, en particulier, des régles relatives  la validité, a la for-
mation ou aux effets des contrats.

3. La présente directive s'applique sans préjudice des disposi-
tions communautaires ou nationales relatives a la santé et a la
sécurité des produits.

4. En cas de conlflit entre les dispositions de la présente direc-
tive et d'autres régles communautaires régissant des aspects spé-
cifiques des pratiques commerciales déloyales, ces autres régles
priment et s'appliquent a ces aspects spécifiques.
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* Article 4 — limite marché intérieur

Attidle 4
Marché intérieur
Les Etats membres ne restreignent ni la libre prestation de servi-

ces, ni la libre circulation des marchandises pour des raisons rele-
vant du domaine dans lequel la présente directive vise au

rapprochement des dispositions en vigueur.
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"o Article 5 .

Interdiction des pratiques commerciales déloyales
1. Les pratiques commerciales déloyales sont interdites.

2. Une pratique commerciale est déloyale si:
a) elle est contraire aux exigences de la diligence professionnelle,
et

b) elle altére ou est susceptible d'altérer de maniére substantielle
le comportement économique, par rapport au produit, du
consommateur moyen qu'elle touche ou auquel elle s'adresse,
ou du membre moyen du groupe lorsqu'une pratique com-
merciale est ciblée wvers un groupe particulier de
consommateurs.
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¥ Directive 2005/29

“ Article 5

3. Les pratiques commerciales qui sont susceptibles d'altérer de
maniére substantielle le comportement économique d'un groupe
clairement identifiable de consommateurs parce que ceux-ci sont
particulierement vulnérables a la pratique utilisée ou au produit
qu'elle concerne en raison dune infirmité mentale ou physique, de
leur dge ou de leur crédulité, alors que I'on pourrait raisonnable-
ment attendre du professionnel qu'il prévoie cette conséquence,
sont évaluées du point de vue du membre moyen de ce groupe.
Cette disposition est sans préjudice de la pratique publicitaire cou-
rante et légitime consistant a formuler des déclarations exagérées
ou des déclarations qui ne sont pas destinées a étre comprises au
sens littéral.
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"o Article 6

Artide 6

Actions trompeuses

1. Une pratique commerciale est réputée trompeuse si elle
contient des informations fausses, et qu'elle est donc mensongére
ou que, d'une maniére quelcongue, y compris par sa présentation
générale, elle induit ou est susceptible d'induire en erreur le
consommateur moyen, méme si les informations présentées sont
factuellement correctes, en ce qui concerne un ou plusieurs des
aspects ci-apres et que, dans un cas comme dans l'autre, elle
l'améne ou est susceptible de 'amener a prendre une décision
commerciale qu'il naurait pas prise autrement:
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"o Article 7

Article 7

Omissions trompeuses

1.  Une pratique commerciale est réputée trompeuse si, dans
son contexte factuel, compte tenu de toutes ses caractéristiques et
des circonstances ainsi que des limites propres au moyen de com-
munication utilisé, elle omet une information substantielle dont
le consommateur moyen a besoin, compte tenu du contexte, pour
prendre une décision commerciale en connaissance de cause et,
par conséquent, 'ameéne ou est susceptible de l'amener a prendre
une décision commerciale qu'il n'aurait pas prise autrement.
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"o Article
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Merci pour votre attention!

Dr. Rainer M. Bierwagen

Rainer.Bierwagen@bblaw.com
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